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Uf’b«\?‘o e |zlaganju se na prlmjerﬂ’ﬂrbjékta |stra2|vanja koncepata vise
- drustve ne vrljednostl u njemackom i bosanskohercegovackih reklamama
predsta ljaju mogucnosti lingvistike za kulturoloske analize ili analize
mentallt ta razlicitih jezickih zajednica. Istrazivanje ujedinjuje saznanja i
. metode $emant|ke epistemoloske analize jezickih obrazaca, kompjuterske
llngwstlke te razlicitih socioloskih i psiholoskih pristupa analizi komunikacije
‘s ciljem izoliranja i opisa centralnih drustvenih vrijednosti u tekstovima
sreklama. Na koncu ce uz aktuelne rezultate iz projekta biti predstavljen i
"Al-model u vidu android-aplikacije za prikupljanje te automatsku obradu i
semanticku analizu reklama na bosanskom, njemackom i engleskom jeziku.
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